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no pro clovéka a nikoliv ¢lovék pro toto pro-
stedi.

Monografie je rozdélena do ctyt blokd,
z nichZ prvni dva jsou zaméfeny teoreticky
a dalsi dva jsou orientovany spiSe aplikacné.

V prvni ¢asti najdeme kratky exkurs do
historie. Je zde shrnut vyvoj teorii, jez se do-
tykaji socidlnich aspektd architektury. Od
Utopie Thomase Moora pies Fourierovy fa-
langy ¢i chicagskou skolu az do soucasnosti.
Kromé téchto socidlnich teorii je zde v3ak
predevsim shrnut vyvoj jednotlivych mys-
lenkovych proudit v architektufe samotné,
a také to, jak se v nich odrazel vyvoj spole¢-
nosti a poznatky spolecenskych véd.

Druhd ¢dst monografie pojednavajici
o0 vyuziti poznatk z oblasti humanitnich véd
upozornuje na nékteré sociologicky vyznam-
né aspekty, jez je nutné brét v dvahu pfi pro-
jektovani staveb ¢i zkoumadni vlivu zastave-
ného prostoru na lidské chovini. Muze jit
napf. o poznatky tykajici se socidlné deter-
minujictho ptisobeni architektury - skutec-
nosti, ze fyzicky prostor, v némz se lidé po-
hybuji (mésto, vesnice, skola, tfad, byt ..),
ovliviiyje jejich vnimadni a jedndni. Z tohoto
hlediska je dilezité uspofadani interiérd,
kde je nutné pamatovat, ze kazdy jejich uzi-
vatel potfebuje pro svij komfort urcity
,osobni” prostor. Nebo je tieba si uvédomit,
ze vysoka hustota zalidnéni miize vyvoldvat
stres, ktery pak mize mit za nasledek riizné
formy patologického chovani. V zavéru toho-
to tematického bloku jsou uvedeny piiklady,
kde a jak je mozné téchto poznatki vyuzit.

Treti tematicky blok byl nazvan Ovéfent
praxi. Jde o to, jak architekti vyuzivaji
a uplatnuji v praxi poznatky a teoreticka
schémata pfevzatda z humanitnich obort.
Napiiklad jak se sociologim dobfe znamy
pojem sousedstvi konkrétné odrazi pti pla-
novani obytnych okrskii jakozto celkii, ve
kterych by mélo dochdzet k ,obnoveni spo-
lecenskych kontaktii a vytvoreni ducha ko-
munity, ¢imz méla byt vyfeSena celd paleta
socidlnich problému”.

Posledni ctvrty blok je metodologicky. Je
to nesociologlim urcené struéné shrnuti me-
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tod a technik pouZivanych pfi sociologic-
kych vyzkumech. Tato ¢ast je vhodna prede-
vsim pro okruh ¢tenarti, jimz je tato kniha
dle slov autorti adresovdna - tedy studentiim
a absolventim technickych skol, ktefi se za-
byvaji zivotnim prostfedim lidi.

Kniha Sociologie v architektonické a ur-
banistické tvorbé je diky své prehlednosti,
Ctivosti a bohatému doprovodu grafy a obra-
zovym materidlem vhodnym tvodnim cte-
nim pro kazdého, kdo se zajima o uplatnéni
sociologie v architektufe, urbanizmu a tvor-
bé zivotniho prostredi.

Daniel Cermdk

Dennis R. Judd and Susan S. Fainstein (eds.):
The Tourist City

New Haven and London, Yale University
Press 1999, 340 s.

Meéstsky (urbdnni) turismus je dnes jednim
z nejdilezitéjsich prvku ekonomickych roz-
vojovych strategii mést na celém svété.
Kniha je souborem pfipadovych studii z pe-
ra urbanistickych odborniki ne)ruzm] ch
disciplin. Ctenafiim pfiblizuje tento vyznam-
ny civiliza¢ni fenomén, jeho rozvoj a vliv na
mésta. Jednotlivé piipadové studie ukazuji,
jak jsou pfiroda, kultura a historie vizualizo-
vany a interpretovany jako turistické atrakce
a mésta jsou tak ,proddvana” podobné jako
jakeékoli jiné konzumni produkty

V tivodnim textu, nazvaném Globalni si-
ly, lokdlni strategie a méstsky turismus
(Global Forces, Local Strategies and Urban
Turism) se editofi knihy zamysleji nad pova-
hou turismu, turist a turistického pramys-
lu. Tfi zdkladni elementy urbanniho turismu
- turista, turisticky priamysl a mésta samotna
- navzdjem interaguji a vytvareji tak kom-
plexni ekologicky systém. Mésta musi byt
védomé formovana tak, aby vytvafela pro-
stiedi, jez si turisté preji objevovat, nebot li-
dé ocekdvaji urcité dedictvi, architekturu
a kulturu, které dohromady tvori jakousi
esenci mésta.

Vlastni text je sbornikem stati riznych
autorti. Je rozdélen do ctyf tematickych cel-
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ku, z nichz prvni je vénovan politické eko-
nomii turismu. Turismus sdam o sobé je vy-
znamnou soucdsti méstskych ekonomik,
mnohdy tvoii jejich elementdrni soucast
(pfikladem miize byt Las Vegas). Prvni
z piispévki se zabyva hledanim kritérii pro
hodnoceni ekonomickych dopadi turismu
na mésta (Evaluating Urban Turism, Susan
S. Fainstein a David Gladstone). Problém od-
délovanti turistické sféry od zbytku mésta je
tématem ¢lanku druhého (Constructing the
Turist Bubble, Dennis R. Judd). Podle autora
jsou v nékterych méstech vytvéreny tzv. ,tu-
ristické bubliny”, jakési tematické parky ¢i
rezervace s Cistym a atraktivnim okolim, za-
sobujici turisty zabavou a vzruSenim, na-
prosto vsak oddélené od Zzivota samotného
mésta. Braviel Holocomb v kapitole Marke-
ting Cities for Turism upozornuje na nebezpe-
¢i porudeni , duse” mésta prameni
marketingovych strategii prodat mésto turis-
tam. John Urry se ve svém prispévku zabyva
zrakovym smyslem, ktery podle néj hraje
nejdulezitéjsi roli v rozvoji cestovani a turis-
mu na Zapadé (Sensing the City).

Dalsi ¢ast sborniku je vénovana procesu
konstruovdni mést jako tematickych parkd
a ekonomickému vlivu téchto parki na zivot
nejen mést samotnych, ale i celych regiont.
V prispévcich ti autorti jsou postupné pii-
blizeny tii priklady - Walt Disney World and
Orlando: Deregulation as a Strategy for Tourism,
Richard Foglesong, Las Vegas: Casino Gamb-
ling and Local Culture, Robert E. Parker, Can-
cin Bliss, Daniel Hiernaux-Nicolas.

Dalsi, treti blok prispévki, spojuje téma
premény mést na turistické lokality. V prv-
nim piispévku (The City: Strategic Site for the
Global Entertainment Industry, Saskia Sassen
a Frank Roost) autofi ukazuji, Ze mésta jsou
nejen producentem zabavy, ale i jejim kon-
zumentem, coz vyvolava dynamicky rozvoj
nové formy urbanniho turismu, tzce spoje-
ného s médii. V ¢lanku The New Boston Dis-
covers the Old: Tourism and the Struggle for
a Livable City se Bruce Erlich a Peter Dreier
pokouseji ukdzat, Ze rozvoj turistického pri-
myslu v Bostonu daleko vice souvisi s $iro-
kym ekonomickym a kulturnim rozvojem

nez s konkrétnimi marketingovymi strategie-
mi. Prazskym specifikim rozvoje turismu,
spojenym s transformaci spolecnosti po zmeé-
né politického rezimu, je vénovan dalsi text
nazvany Culture Meets Commerce: Tourism in
Postcommunist Prague z pera Lily M. Hoffma-
nové a Jiftho Musila. Blok uzavira ¢lanek o tu-
rismu v Jeruzalémé (Tourism in Jerusalem:
A Place to Pray, Arie Schachar a Noam Shoval).

Posledni blok pfispévki je zaméfen na
nejriiznéjsi turistické strategie. Clanek Tour-
ism and Sports: The Serious Competition for Play
od Charlese C. Euchnera analyzuje vliv spor-
tu a sportovnich aktivit a udalosti na rozvoj
turismu. V nasledujicim textu se dozvime né-
€0 0 nejnoveéjsi turistické atrakci ve Spojenych
statech, tzv. ,riverboat casinos” (Riverboat
Gambling, Tourism, and Economic Development,
Sabina Deitrick, Robert A. Beauregard a Che-
ryl Zarlenga Kerchis). Patrick Mullins si
v prispévku (International Tourism and the
Cities of Southeast Asia) klade otdzku, jaky
vliv ma mezindrodni turismus na urbanni
rozvoj v jihovychodni Asii. Autory zdvérecné
kapitoly nazvané Cities as Places to Play jsou
opét samotni editori publikace, ktefi v ném
shrnuji poznatky obsazené v knize a zamy
leji se nad jejich vyznamem.

Zavérem lze poznamenat, ze poznatky
shromazdéné v této knize dokladaji, jak di-
lezitost turismu jako urbanniho cinitele na
sklonku dvacdtého stoleti stéle roste a ze tu-
rismus ma velmi vyznamny vliv na mésta sa-
motna a zivot v nich.

Jana Stachovd

Filipov II. Informatoria katedry sociologie.
Praha, Fakulta socidlnich ved 1999, 264 s.

Vyzkumny projekt Fakulty socialnich véd
UK Prerodové procesy se zabyval zkoumanim
polistopadovych spolecenskych prerodi
v moravském regionu pracovné nazvaném
Filipovsko. Jeho jadrem je mensi mésto na ji-
hozdpadé Moravy skryté pod ndzvem
Filipov, spolu s pfilehlymi vesnicemi (zemé-
délskym zazemim). Jeho identitu autofi ne-
prozrazuji. Cilem vyzkumu bylo sledovat
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